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Saque Facil

empiréstimo pessoal

05 903687853 015
CAMILA M OUVERA
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para pagar

0 Saque Facil Pernambucanas ¢ um empréstimo
pessoal que oferece tranquilidade para vocé e sua
familia. Sempre que precisar, podemos ajudar com
parcelas que cabem no seu bolso.
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NARUNA

Somos destaque no mercado de sadde e estética, pelo
atendimento exclusivo e personalizado, e uma equipe
integrada, com profissionais das mais diversas dreas
da medicina estética. Cuidadosamente elaborado

para atender as diversas tendéncias que vao realcar
ainda mais a sua beleza.

CONFIRA NOSSOS TRATAMENTOS E NOVIDADES

CIRURGIAO PLASTICO - PSICOLOGO - ACUPUNTURA - DEPILACAO A LASER - NUTRICIONISTA - DIA DA NOIVA E DO NOIVO
MINI DAY SPA - FISIOTERAPEUTA-DERMATO FUNCIONAL - TRATAMENTO FACIAL - BANHO DE LUA
BRONZEAMENTO A JATO - MASSAGEM RELAXANTE - BOTOX - PREENCHIMENTO - MANICURE E PEDICURE - CORTE
ESCOVA DE COLAGENO - HIDRATACOES - ARGILOTERAPIA - BOTOX CAPILAR - MATIZACAO (PARA LOIRAS) - QUERATINIZACAO
CAUTERIZACAO - SELAGEM BIOLOGICA - ALONGAMENTO DE CiLIOS - DESIGNER DE SOBRANCELHAS - MAQUIAGEM
PENTEADOS - DEPILACAO DESCARTAVEL - UNHAS DE GEL
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www.narunastudio.com.br
www.nharuna.com.br




Editorial

Acoes do sindicato

Helvecio Siqueira Braga .
3 ,& PRESIDENTE SIND COMERCIO

Plano de metas

Betim tera um novo shopping

www.comcomercio.com A iniciativa é inédita, pois
assim como os shoppings

O shopping do comércio :
que possuem estrutura fisica,

-
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i _ Comeércio no bairro
constante busca por YOCE encontrard no shopping

virtual, praca de alimentacao,
desenvolver  produtos e i ‘II‘[‘ 1 de alimentagac

material de

Minha histéria no comércio

ferramentas que  possam "
promover o comércio, tenho periumarias,

o prazer de lancar o shopping
& b

Minha empresa meu negocio
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Entidade

; : aumentando as possibilidades
a oportunidade de também 3ument ando as possibilidades

comercializarem seus devendas.
produtos através da internet. -
Hit do comércio

Ter uma loja virtual é sem Montesua loja no

ao  mundo.
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A responsabilidade social do socio pelas dividas tra-
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importante para as empresas
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8 Meu amor no outdoor! Kids

g Seu filho pode ser uma das estrelas no outdoor da

o proxima campanha da Cia. das Malhas Kids.

no. Confira o regulamento e faca a inscricao até o dia
11 de setembro de 2013, em nossa loja.

Nao deixe seu amor fora desta.

Credenciada:
ol Lo A r‘if;:
Hering ( D€ ) kids e

R.: Inconfidéncia, 468 - Centro - Betim. Curta nossa
Tel.: (31) 2571-0224 pagina

Buz?

Sva loja de Havaianas ¢
Coca Cola Shoes em Betim.

R.: Inconfidéncia, 439 - Centro - Betim.
Tel.: 31) 3511-9403

LEVE 0 YERAO
MuiS HErING

AT AN Q HEI‘ng
| | Ny [ desde sempre]
| S \ _ RUAINCONFIDENCIA 642 CENTRO/BETIM

oy ‘\l TEL: 2571 5999
1 .' A LOJA OFICIAL HERING EM BETIM.




A RESPONSABILIDADE PESSOAL DO SOCIO

@ Acesss wwasindbetim.com.br & ou wwwLinasec.com.br o cadastre-se!
@ O plano de carreira possibilita a vocd, além de conhaecimentos, aumente do seu saliria!

@ Formandos até 15/12/2013 terdo ainda a
cultural que proporcionard a viagem dos sonhos | Aguarde regulamento.

Mais informagdes: (31) 3594-5252

PELAS DIVIDAS TRABALHISTAS DA EMPRESA

Aresponsabilidadetra
sunto que e
preocupacao nao é improficua, Cométﬁi

a Justica do Trabalho tem um posiciona=

mento bastante peculiar quanto as formas
de responsabilizacao do sdcio na empresa
em relacdo as dividas trabalhistas.

Enquanto no Direito Civil o proprieta-
rio tem seu patriméniofortemente pro-
tegido pela empresa (pessoa juridica), no
Direito do Trabalho a chance de condena-
¢do direta do proprietariolpessoa fisica)
é consideravelmente alta. Isso porque a
Justica trabalhista aplicaa chamada ‘des-
consideracao da personalidade juridica”
pelo simples inadimplemento da empre-
sa, sem a necessidade de se comprovar a
pratica de ma-fé pelo empresario.

Em outras palavras, basta que a em-
presa nao tenha condicoes financeiras de

PLANO DE CARREIRA

Matriculas abertas

da participar da

— :
g HHS Telefone: 2571 4949 eoe Telefone: 3544 1414
[ sisiines e pnenio )

A MarTa e Eduecan e

istaéumas-

trabalhis-
pessoalmen-

rigacao.
0 entendimento da Justica do Tra-
balho é o de que as verbas trabalhistas
tém natureza alimentar, e, portanto, tém
prioridadede pagamento. Nesse sentido,
o descumprimento da legislacao traba-
lhista ja seria considerado como uma
pratica ilegal capaz de sobrepor as bar-
reiras da empresa (pessoa juridica) para
atingir o proprio socio (pessoa fisica).

Alem disso, deve-se advertir que,
para a Justica do Trabalho, a responsa-
bilidade do sdcio subsiste mesmo apds
a sua retirada da empresa.

Nesse sentido, considera-se que 0s
ex-socios sao responsaveis pelos crédi-
tos trabalhistas desde que se prove que

pregado a época da prestacao de servi-
pelo cumprimento ™

Larissa Campos de Oliveira Soares
Socia da drea trabalhista da Sgarbi & Magalhdes Advogades
Contato: larissa@sgarbimagalhaes.com.br

foram beneficiadospelo trabalho do em-

os, nao importando se no momento
ajuizamento da agdo o socio nao | \ais
integrava a sociedade.Tal entendimen-
to decor s artigos 1.003e 1.032 do
Codigo Civil, que determinam que a res-
ponsabilidade do ex-socio estende-se
as acoes interpostas contra a empresa
até o prazo de dois anos da sua retirada
da sociedade.

Por todo exposto, ressalte-se a im-
portancia de que a empresa possua
com patrim@nio proprio para responder
as eventuais dividas trabalhistas, as-
sim como a necessidade de umacon-
tinua politica de prevencao do passivo
trabalhista, com a finalidade de mitigar
0S riscos pessoais e empresariais dos
empreendedores.

Cartao do Comerciario

0 CARTAO DE COMPRAS DE QUEM VENDE

E comerciario, ndo perca mais tempo! Seja um usuéario
deste cartdo e aproveitem todos os beneficios conveniados.

Comerciante, faga seu cadastro como fornecedor do Cartdo do Comerciario no site
www.Inasec.com.br e garanta o diferencial da sua empresa! Com ele, todo mundo sai ganhando.

que sua Vid -
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Vocé é quem determina qual sera a cor do seu dia. E com a Pampulha
Editora, seus trabalhos ganham vida. Faga um orcamento com a gente.

PAMPULHA

EDITORA GRAFICA

www.pampulhaeditora.com.br | 31 3465-5300




Estacao Dlgltul Tremnet.
Betim estd on-li "

-

Com o Estacao Digital a Tremnet conecta vocé ao mundo. Até o final do ano serao
implantados 20 pontos de WiFi gratis nas principais pracas da cidade. Os 10 primeiros
locais serao escolhidos por vocé. Acesse facebook.com/relacionamento.tremnet
e vote. Curta e compartilhe essa novidade!

< Tremnet

www.tremnet.com.br Conectando horizontes



Como anda seu

MARKETING PESSOAL?

Primeiramente, devemos as-
sumir o controle de nossa carrei-
ra. Somos os (nicos responsaveis
pelo nosso desenvolvimento pro-
fissional.

De acordo com Eduardo Santos,
psicologo e consultor, 'marketing
pessoal é divulgar sua imagem
diante das oportunidades para que
0s outros possam integra-lo em
seus planos”.

Esta divulgacdo tera que ser
compativel com o que vocé tem a
oferecer, pois parceiros, clientes e

. Temos o que o mercado quer?
Atitude, vontade de aprender, fle-
xibilidade, habilidade de comunica-
cao, facilidade de integracao, com-
prometimento, postura... E a rede
de relacionamentos? Para que ser-
vemn? Ampliar nossas oportunida-
des no mercado, aumentar nossa
visibilidade profissional, facilitar
o intercambio de conhecimento e
gerar novas experiéncias. Quem
deve entrar nela? Volume crescen-

Coordenador RH do Super Luna Supermercados e Tutor na
Faculdade UNOPAR Betim - Pélo Il

fornecedores conseguirdo afastar
a autenticidade de seu marketing
em pouco tempo de convivéncia.
Se nao for compativel com a sua
propaganda, vocé serda descarta-
do e podera nao ter uma segunda
chance. Portanto, ndo vale a pena
se arriscar explorando a imagem
de competéncias e qualidades
imaginarias.

Deve-se usar as técnicas do
marketing Pessoal para evoluir
sempre, mas nao a qualquer custo.
Etica e Responsabilidade sio itens

Conhecimento

te de pessoas, profissionais de sua
area de atuacao, de outras areas,
gestores e empresarios, amigos,
familiares, colegas de escola, pro-
fessores, vizinhos, etc...

Muito importante também no
marketing pessoal é saber se co-
municar. Saber se comunicar é
uma caracteristica comum aos
profissionais bem sucedidos na
carreira e/ou nos negodcios. Os
sentidos humanaos (visdo, audicdo,

Christian Lara

importantes.

Em marketing pessoal, nao
basta ser. E preciso parecer ser o
que ja se &. E um processo de de-
finicdo, construcao e manutencao
da propria imagem.

Busque ser diferente dos ou-
tros, e igual a vocé mesmo.

Devemos saber quais sdo nos-
sos sonhos, limites e potenciais,
para nao ficarmos frageis diante
das oportunidades. E preciso sa-
ber muito de alguma coisa e um
pouquinho de um tanto de coisa.

olfato, tato e paladar) captam in-
formacoes a todo instante. Todas
as pessoas precisam ter explica-
coes para tudo.

Nossa imagem € nosso cartao
de visitas.

O marketing Pessoal ndo é uma
atividade em que a pessoa segue
instrucoes como aquelas de um
manual de culindria. E uma forma
de raciocinar e abordar o mercado
e o cliente.

“minml-tﬂh“

PimentaDoce

ROUPAS & ACELSOR0S
Rua do Rotdeio, 07 - Rngela - Betim
3054-7155

Ei FimentaDoceBetim
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LASER E COSMIATRIA
Sintonia perfeita

Rugas de expressao

Aplicacao de toxina botulinica para reduzir
a forca muscular, responsavel pela formacao
das rugas.

Cabelos e autoestima ¢

Laser frio para controle da “queda’ capilar. Rosto rejuvenescido

Preenchimentos para reposicao do volume
facial, atenuando sulcos, olheiras e

Revitallxacha da pefe valorizando os labios.

Clareamento, atenuagao de rugas, cicatrizes

e poigsicombiaiDecp e lEL Quantum Redefinicdao dos contornos da face

Estimulacéo de colageno facial com Sculptra.
Tratamento de “papadas”

Reducao nao cirtrgica do acimulo de
gordura nessa regiao e estimulo da

firmeza da pele. -
ESTACIONAMENTO
Mais um beneficio Yaga
para vocé!

= 257 1 _2575 Estacionamento durante seu

yaga.com.br ' atendimento Yaga, na padaria
! : DonaDeh, logo abaixo da clinica.
Avenida Juscelino Kubitschek, 474, Pegue seu ticket na Yaga,

Loja 4, Centro - Betim - MG

;’\
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COLECAOD
AVERA
013/ 14
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CONHECA ESSA E DUTRAS
NOVIDADES NA NOVA LOJA
f” g VALENTINA VEST NO

METROPOLITAN SHOPPING

) )X

0
IS Loja Metrapelltan Shopping
\/Q| mT‘ﬁQ Ferngo Dias KM 482 - Betim ¢ [31]3117-1179

Loja Belim Shapping

C\ Av, Edméia Mattos Lazzarotti. 1655 / [31]2571-2563
Q Angola
www valentinavest com




GOVERNO SO SE COMPROMETE COM 43% DE SUAS PROMESSAS DE CAMPANHA

No dia 30 de agosto Ultimo, a prefei-
tura de Betim apresentou em audiéncia
plblica, na Camara Municipal, o Plano de
Metas - um dos instrumentos de planeja-
mento e gestao que ira guiar as adminis-
tracOes diretas e indiretas da Prefeitura de
Betim até 2016.

Representando o prefeito Carlaile Pe-
drosa, a secretaria de Gabinete, Zizi Soares,
reforcou a importdncia da elaboragao das
metas.

De acordo com a proposta, as metas
buscam atender as principais demandas
do municipio. Como forma de organizacao,
elas foram divididas levando em consi-
deracdo os objetivos especificos de cada
pasta - sendo 18 pertencentes a admi-
nistracdo direta e quatro a administracao
indireta.

Segundo o presidente do SindComér-
cio Betim, Helvécio Siqueira Braga, em de-
zembro de 2011, a lei organica de Betim
foi alterada, incluindo o art. 101-A, onde o
Prefeito, eleito ou reeleito, apresentaria o
Programa de Metas e Prioridades de sua
gestdo. 'Essa alteracao foi aprovada por
unanimidade dos vereadores sob aplau-
s0s dos mesmos, pois se tratava de algo
revolucionario para nossa cidade buscan-
do melhorar as ferramentas de fiscaliza-
cao do executivo 'Prefeito”, afirma Helvé-
cio.

Para Helvécio, uma das principais atri-
buices do vereador é a elaboracdo da Lei
Organica do Municipio. Esse documento
consiste numa espécie de Constituicao
Municipal, na qual ha um conjunto de me-
didas para proporcionar melhorias para a
populacao local. ‘O prefeito, sob fiscaliza-
cao da Camara de Vereadores, deve cum-
prir a Lei Organica”, pontua.

'Essa emenda foi apresentada pelo
vereador Eutair dos Santos que tem divul-
gado como se dele fosse tal projeto, onde
na verdade o mesmo se prestou a atender
ao pedido do MOVIMENTO NOSSA BETIM
para apresentar tal emenda. Nos cidadaos
betinenses agradecemos imensamente
por sua contribuicdo e sobre tudo, pelaim-
portancia dada ao projeto. Assim, sendo
ele o responsavel direto pela apresenta-
cao da mesma é também dele a respon-
sabilidade da cobranca de sua aplicacao.
Por gue nao o faz? Sera que a cobranga,
atrapalharia seus interesses pessoais?”’,
questiona.

'O que o governo apresentou como
sendo suas metas é no minimo um des-
respeito a lei, mas isso ja era esperado,
pois depois de tentar revogar a lei e tam-
bém esvaziar o texto da mesma, ele sim-
plesmente desdenha apresentando algo
que o livraria de um possivel processo de
improbidade administrativa, cabendo a
nos cidaddos o direito ao esperneio”, argu-
menta Helvécio.

Convidado para apresentar os obje-
tivos gerais de cada pasta da adminis-
tracdo, o procurador-geral do municipio,
Lucas Neves, destacou a relevancia do
planejamento em uma prefeitura. ‘Nao
existe a possibilidade de gerir um corpo
administrativo sem planejamento. A ela-
boracao do Plano de Metas & um ganho
nao so para gestao, mas para toda a popu-
lacao de Betim, que pode, a partir de agora,
acompanhar ainda mais de perto as agoes
do executivo. E importante ressaltar que o
intuito dessa administracdo é que todas
as metas sejam cumpridas, mas o cum-
primento destas esta intimamente ligado
a receita do municipio”, disse.

O Nossa Betim analisou o plano de
metas e comparou o documento com as
promessas de campanha. O movimento
identificou que 43% das 132 promessas
estdo contempladas no documento. Ja
46% ndo estao contempladas e 11% foram
classificadas como contempladas parcial-
mente, devido a dificuldade de classifica-
¢do da promessa apresentada.

De acordo com o Secretario Executivo
do Nossa Betim, Oswaldo Barbosa Junior,
o plano nao apresenta indicadores para
referenciar as metas e nao utiliza metas
quantitativas e regionalizadas. Mas, pela
primeira vez, o municipio tem a oportuni-
dade de fazer um acompanhamento efe-
tivo da eficiéncia e da eficacia do governo.

Para o presidente da Associagao Co-
mercial e Empresarial de Betim/ACE(A-
ciabe), Tomaz Antonio Brum, o plano de
metas, esta longe do que se esperava. Se-
gundo Brum, um dos principais objetivos
da lei de metas é transformar as promes-
sas da campanha eleitoral em metas de
governo 'Plano de Metas”, Desta forma o
cidadao ganha uma ferramenta de acom-
panhamento e participacdo na gestao
piblica. Porém, ha alguns pilares que sus-
tentam a lei de metas que devem compor
o0 plano de metas proposto, entre eles: A)

Reporter: Célio Rocha

A apresentacdo de metas quantitativas B)
A regionalizacao das metas, () O dialogo
com a sociedade na elaboracao, acompa-
nhamento e execugao das metas.

0 'plano de metas” proposto pelo exe-
cutivo municipal foi publicado no 6rgao
oficial do municipio, no dia 2 de agosto de
2013, cumprindo em prazo o que dita o
novo texto da Lei Organica do Municipio,
paragrafo 1§, artigo 101 (Apelidado de Lei
de Metas). Porém ferem todos os outros
pilares da lei, 0 que caracteriza o apresen-
tado como simplesmente um conjunto de
diretrizes e ndo um plano de metas”, afir-
ma Brum.

‘A falta de indicadores quantitativos
no plano apresentado, ndo permite a ado-
cao de ferramentas de acompanhamento,
seja pela populagao, seja pelo legislativo
municipal, O texto apresentado propoe
‘metas” de forma muito vaga, tais como:
'Adquirir equipamentos e materiais per-
manentes necessarios para gerir o Fundo
Municipal de Assisténcia Social —Item 1.1".
Ou ainda ‘Manter e intensificar parcerias
com as policias Civil e Militar — Item 9.1".
‘Também chama a atencao que nao ha
uma delimitacdo regional nas propostas,
ou seja, nao & especificado em qual regio-
nal ou bairro do municipio que tais agoes
serao aplicadas, o que também dificulta
o acompanhamento durante a gestao”,
guestiona Tomaz.

"‘Por {ltimo, 0s compromissos elei-
torais passaram longe do plano apresen-
tado. Somado todas as faltas, ndo seria
injusto afirmar que infelizmente a cidade
ainda NAO possui seu plano de metas,
mas como disse o Vereador Eutair, autor
da lei de metas,”.. Se considerarmos que o
atual Prefeito apresenta pela primeira vez
um 'Plano de Metas" para Betim e que
este & um momento de aprendizado para
todos nés, acho que devemos reconhecer
este fato como um importante fato histo-
rico para a cidade...”

Para o professor da Escola Cidada do
Movimento Nossa Betim, Pedro Carlos, o
plano de metas é uma responsabilidade
de todos os cidadaos. ‘Nos, atores sociais,
governamentais e empresariais, devemos
nos comprometer com o Plano de Metas,
pois somos' responsaveis por cuidar da
nossa cidade e trabalhar para um futuro
mais justo, democratico e sustentavel”,
conclui o professor.



EM BREVE
UMA NOVA LOJA
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av. governador valadares, 03 - centro - betim - 2571-5744

GRUPO XIQUITA BAKANA LUPO

TENIS MACTELO BOUNCE
& De: 349,90

. " Por: 249,90

TENIS ADIDAS KUNDO BOUNCE

— P De: 299,90
. Por: 199 ,90
12x s/ juros “ShgRg

av. nossa senhora do carmo, 58 - centro - betim - 3532-3692




BETIM GANHA MAIS UM SHOP

Até 2016, Brasil sera o 4° maior mercado de
comércio eletronico (e-commerce) no mundo

Estudos mostram que o Brasil esta em quarto lugar no mundo em vendas online até 2016. Isso significa
que iremos ultrapassar o Reino Unido, Franca e Alemanha no decorrer do periodo; atras somente da Inglaterra,
Japdo e Estados Unidos. Em 2012, o Brasil terminou o ano cam participacdo de 3,1% e sétimo lugar no ranking
internacional.

Isso representa mais de R$ 55 bilhdes de reais segundo a pesquisa que apurou a marca recorde de
1 trilhdo de délares em vendas no mundo inteiro. Ainda segundo a pesquisa, a previsao de crescimento
global para 2013 é de 18,3% e o Brasil tem chance de alcancar 4,3% da fatia internacional de participacao
em vendas online.

Em parte, esse crescimento sera impulsionado pela Copa do Mundo e as Olimpiadas, sediadas em
2014 e 2016, respectivamente. Com base nesse cenario fica claro que a hora de investir em e-commer-
ce é agora. Abrir um novo negécio ou implantar a loja virtual em uma empresa ja existente é desafio a
serem vencidos, da tecnologia a estratégia de marketing.

s

E Neste sentido e com essa percepcio que buscamos desenvolver algo inédito para que os comercian-
tes, sobre tudo os pequenos comerciantes também possam comercializar seus produtos e servigos através
da internet, 0 COMCOMERCIO.COM é um shopping virtual que permitira a abertura de lojas de qualquer

setor do comércio de produtos e servigos, dividido em departamentos como: Praca de alimentacao, ves-
tudrios, materiais de construcao, relojoarias, veiculos, turismo, imobiliarias dentre outros.

O conceito de shopping proporciona uma visitagao
maior ao seu negécio, aumentando suas
possibilidades de vendas.

0 espaco virtual vai permitir que lojistas cadastrem
suas empresas e oferecam seus produtos na internet,
por meio de um site que disponibilizaremos. O sis-
tema vai funcionar de maneira semelhante a de um

- shopping fisico, onde o espaco eletrénico sera locado

| para lojistas, subdivididas em setores e departamen-

tos, onde cada lojista, de forma individual, adminis-

trara seu negocio. Pais, o site & auto- administravel.

0 Shopping virtual COMCOMERCIO.COM tera o sis-

tema de lojas virtuais interligados aos sistemas dos

i Correios, facilitando a logistica e os calculos de frete.

- | Também estara vinculado a sistemas de paga-

. mento Seguro, onde o lojista como pessoa fisica ou

juridica, podera comercializar seus produtos utili-

zando as principais bandeiras de cartao de crédito
bem como através de boletos bancarios.




PING - O COMCOMERCIO.COM

Beneficios e vantagens de se ter uma loja em um shopping virtual
- Midia espontdnea — Estar conectado ao mundo virtual

- Fidelizacao de Clientes

- E-mail Marketing

- Relacionamento comercial com parceiros do proprio shopping
- Acoes conjuntas de divulgacao

Porque abrir uma loja virtual?
- Portas abertas ao mundo e principalmente a possibilidade de Aumento das vendas

wWww.comcomercio.com
313594.5252

MONTE SUA LOJA, FACA SEU CADASTRO!



Eleicoes CDL

L LL\ L |_ Lojistas querem cdpia de estatuto da entidade para entender como fun-
ciona. Pois, em 2008, o estatuto foi alterado com o argumento de que a
FCDL - Federacao das CDLs solicitou que todas as CDLs passassem seus
mandados de 2 para 3 anos. E agora? Qual o motivo da prorrogacao do

Wiicavor £

Nosso suor e sangue escorrem

Iho de coleta do material, cabendo
a ele simplesmente imprimir os re-
sultados dos exames.

Mesmo tendo em nossa cidade
Laboratdrios com mais de 30 anos
de existéncia e com servicos de alta
qualidade, alguns certificados com
Iso 9000, a prefeitura faz contra-
to milionario com empresa de Sao
Paulo. Labclim, Empresa que nunca
atuou em nossa cidade, nem se-
quer posto de coleta tem. E pior!
Funcionarios publicos pagos com
nosso dinheiro fazem todo o traba-

Perguntas:

Fiscalizacao da Vigilancia sanitaria?
Como é transportado esse material?
Qualidade dos resultados nao confiaveis.

Prejuizos para nossa cidade na ge-
racao de emprego, impostos recolhidos

= Prefeituea de ==
SIBETIM v="

, 975 - Tan -

LLCREM n. 1984.0508-0 - CNES: 6454313 - CEVS: 35

Hair Stylist

Espaco luxuoso elaborado para atender as tendéncia
que vao fazer sua cabeca e realcar ainda mais sua beleza.

-Dia da Noiva

-Dia do Noivo
-Dia da Debutante
-Day Spa

~-Manicure e Pedicure

-Unhas de Gel

-Corte Feminino

-Corte Masculino

-Escova Progressiva 0% Formol
-Hidratacoes

-Argiloterapia

-Escova

~Queratinizacao e Cauterizacao
-Alongamento de Cilios
-Designer de Sobrancelha
-Maquiagem

-Penteado

-Depilacao Descatavel

Espaco exclusivo
Homens
Manicure
Sobrancelha
Corte
Tintura

Hidratagao

Depilgao Laser
Massagem Relaxante
Tratamento para Queda

ISP - CEP 06460-020 Tel (1 1)4133-1040 0B00. 7741050 e-mall grupolabelim@terra.com.br
NGa0S.864-000002-1-3 R, Técnicos: Dr. Renato L. Barra CRBM 1.461/ Dr. José Carlos S. Junior CRBM 3.389
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SEMPRIEMAIS

para Sao Paulo

em Sao Paulo.

Enquanto isso, nds cidadaos e em-
presarios continuamos sem seguranca
para trabalhar. Somos literalmente as-
saltados e roubados, sacrificados nao
s6 com 0 NOsso suor, mas também com
0 proprio sangue.

Srs. Vereadores, Fiscalizar as leis e
0s atos do executivo € de sua obrigacao.

Cabe uma CPI?

LABCLIM

RA: Convénio:MUNICIPIO DE BETIM - BH Prontudrio:*MANUAL
Sr(a): - IDADE:75 ANOS - Sexo:F

Cartao SUS: *

Dr(a): CARIMBO ILEGIVEL/2 EMPRESA:.

Coleta:BH - Entrega: BH

WG ERALDS

CABELEIREIROS

3532.1439

Av:Teotonio Parraira Coelho.400
Jardim da Cidade-
www.clinicasempramais.

/Minas Gerais
m.br 31 3632-2327
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Comercio no Bairro

Reportagem: Célio Rocha

Conjunto Olimpia Bueno Franco

Localizado na regido do Alterosas em
Betim, o Conjunto Olimpia Bueno Fran-
co, mais conhecido como Bueno Franco
foi criado no inicio dos anos 80 pelo en-
tao prefeito da cidade Osvaldo Franco e
batizado com o nome de sua mae, dona
Olimpia Bueno Franco. O Conjunto Habi-
tacional ganhou o apelido de ‘Pombal”
devido as suas casas idénticas construi-
das lado a lado ao longo de suas ruas. A
medida que a regiao prosperou a maio-
ria das casas foi reformada e/

soas em torno das barracas. Ele afirma
que a feira trazia um grande movimento
para a area central do bairro, onde esta
localizada a praca da Igreja de Sao Judas
Tadeu. 'A feira tinha de tudo. Comidas
tipicas, artesanato frutas, verduras, car-
nes e produtos em geral. Isso ajudava
a movimentar o comércio para todos”,
conta. Segundo Sr. Adail, a feira deveria
voltar, e com isso traria mais seguranca
para o comércio e aumento nas vendas

Rua Antonio Rodrigues Campos

anos vir para o Bueno Franco por causa
da maior seguranca do bairro. Com 11
funcionarios, Elizangela aposta no aten-
dimento com produtos de qualidade e
preco baixo para fidelizar seus clientes.
'Estamos abertos todos os dias das 6:00
as 2200, inclusive domingos e feriados”,
afirma.

'Quando cheguei aqui, o bairro lem-
brava uma cidadezinha de pouca gen-
te", conta o empresario Marcio Oliveira

Maciel. Ao longo de quase 20 anos

ou ampliada, dando um aspecto
individual & cada residéncia.
Com ruas e avenidas largas,
o Bueno Franco tem um aspec-
to de bairro tranquilo do interior
e possui varias atividades co-
merciais. A maior concentracao
de lojas fica naAv. Lourival Car-
valho e Rua Antonio Rodrigues
Campos. Supermercados, aca-
demias de ginastica, Lan hou-
ses, vidracarias, clinicas médi-
cas, Pet Shops, Lojas de roupas,
pecas de automoveis, oficinas,
acougues, drogarias e padarias
sao atividades marcantes no

bairro.

O Sr. Adail Antunes, com-
prou uma farmacia no bairro ha 9 anos.
Atuando no segmento farmacéutico
ha 40 anos, ele conta que acreditou no
potencial do bairro para o negocio. Se-
gundo ele, o Bueno Franco ja teve dias
melhores e ele sente falta da feira que
era organizada nos fins de semana pela
prefeitura e reunia mais de 1500 pes-

com a circulacdo maior de pessoas. Além
disso, a feira era um ponto de encontro
para os moradores do bairro e seus fa-
miliares.

Ja Elizangela Rodrigues possui uma
padaria bem na esquina da praca princi-
pal. Ela conta que tinha uma padaria em
outro bairro da cidade, mas decidiu ha 9

atuando no mercado de fabricacao
de sorvetes e picolés, Marcio esta
satisfeito com a atuacdo no bairro.
Ele investe na qualidade de seus
produtos e também em promo-
coes em datas especiais para atrair
o consumidor.  ‘Hoje distribuo
meus produtos para 50 pontos de
venda em Betim. Eu trabalho com
4 focos: produtos de qualidade,
preco, ambiente agradavel e aten-
dimento”, conlui Marcio.

Os destaques do bairro Bue-
no Franco sdo a praca principal(a
maior do municipio), onde fica a
Igreja Sao Judas Tadeu bem como
a maioria dos estabelecimentos
comerciais, e a pista Internacional
de Bicicross, que fica em frente a Esco-
la Estadual Juscelino Kubitschek e junto
a Avenida Edméia Matos Lazarotti, que
liga o bairro diretamente ao centro da
cidade e a importantes enderecos como
Hospital Piblico Regional, o Poliespor-
tivo Divino Braga, o Betim Shopping e a
unidade local da PUC.
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A insercao de Alberto Moreira Ne-
ves, conhecido como 'Beto” no setor
automotivo foi em 1986, em uma ofici-
na mecanica. Aos 24 anos, ele iniciou as
atividades como ajudante de montador,
depois passou para ajudante de pintura
e hoje é pintor oficial. Ha 16 anos, Beto
integra a equipe de profissionais da
Bolicar, uma oficina especializada em
mecanica, lanternagem e pintura auto-
motiva localizada no centro de Betim.

Beto & um dos mais antigos profis-
sionais que prestam servicos a oficina
e conta que para se manter neste mer-
cado buscou sempre a qualificagio. Aos
50 anos, Beto é casado com Marcia e
tem 2 filhos - Gabriel de 13 anos e Ma-
ria Fernanda de 5 anos.

Wi

Segundo ele, para prestar um servi-
co de qualidade e ndo perder a clientela,
ele procura trabalhar em equipe, ja que
0 segmento depende um do servico
do outro. Ele afirma que o segmento
de pintura automotiva é desafiador e
a maior dificuldade é quando ha lan-
gamento de novos produtos para apli-
cacao que exigem a busca de conheci-
mentos técnicos para obtencdo de um
melhor resultado.

‘Geralmente as empresas fornece-
doras dos produtos oferecem o treina-
mento e qualificacao para aplicagao dos
novos produtos, o que permite sempre
o0 aperfeicoamento e a qualificagao pro-
fissional. Para se dar bem neste ramo
€ preciso respeito ao cliente, dedicacdo

Minha historia no comercio

e trabalho com ferramentas e equipa-
mentos adequados”, conta.

Como o foco de seu trabalho é sem-
pre o cliente, Beto afirma: 'Eu gosto
muito de fazer parte de uma equipe. De
me relacionar bem com todos da ofi-
cina, do escritério, etc.”. "Meu trabalho
exige paciéncia e atencao aos detalhes.
Ndo se pode fazer com pressa. Meu
trabalho & uma arte”.

Beto fala com carinho da equipe
de profissionais com quem trabalha e
em especial do amigo e proprietario da
empresa — 0 ‘Borginho”. ‘Trabalhamos
juntos em outra empresa e quanto ele
montou a oficina, vim fazer parte de
sua equipe. Nossa relacdo é de amizade
e respeito matuo”. Relata.

“Na vida, se vocé nao estiver bem dentro de uma
equipe, vocé nao consegue fazer bem o seu trabalho”

Depois de tanto anos atuando nesse segmento profissional, Beto da as dicas para os novos profissionais do mer-
cado. Segundo ele é preciso investir na qualificacdo profissional, ter responsabilidade com a carreira que escolher, tragar
objetivos e buscar alcanga-los. ‘Acredito que o setor automotivo € muito promissor ja que falta mao de obra qualificada

e a remuneracao € boa", ressalta. 'Acredito que é um mercado que poderia ser atendido também pelas mulheres, mas
elas ainda sao poucas no ramo. Nao é um servico pesado e exige a sensibilidade que as mulheres possuem por serem
mais detalhistas”. 'A pintura é a roupa do carro. 'A cor bonita de um veiculo € a primeira coisa que se repara em um carro,
mesmo se ele for reformado”, finaliza.




Mais uma obrigacao acessoria para
a contabilidade e para todas as
empresas situadas em Betim

A Prefeitura Municipal de Betim
inovou ao implantar o sistema de
escrituracao eletronica GissOnline.
Esse sistema oferece ao municipio
o controle e a gestao completa do
ISSQN, possibilitando a emissao de
Notas Fiscais de Servigos Eletronicas
(NFS-e), a escrituracao dos servicos
prestados e contratados e a expedi-
cao de guias de impostos através da
internet e off-line.

Todos os prestadores ou tomado-
res/contratantes de servicos situa-
dos em Betim deverdo utilizar, obri-
gatoriamente, esse sistema a partir
de 01/09/2013.

O prestador devera escriturar os
servigos prestados, encerrando a es-
crituracao do més, fazendo a impres-
sao da guia para recolhimento do 1SS
proprio. Deve também,como toma-
dor/contratante de servicos, adotar
0 mesmo procedimento para escri-
turar as notas de servigos tomados,
imprimindo a guia do imposto para
recolhimento do imposto retido na
fonte. Tudo via internet.

Para isso, devera ser feito um
cadastro no novo sistema da Pre-
feitura de Betim. Todos os dados
devem ser corretamente informa-
dos, principalmente o e-mail, pois
sera através dele que o tomador
dos servigos recebera a NFS-e emi-
tida pelo prestador.

Para utilizacdo do sistema,
as empresas receberdo, via cor-
reio, um informativo constando a
identificacao e senha da empresa.
Caso nao tenham recebido, sera
possivel resgatar esses dados no

Portal GissOnline.

As empresas que ja emi-
tiam NFS-e, tera que fazé-lo por
esse novo sistema a partir de
01/09/2013. O prazo & muito pe-
queno para adaptacao.

As empresas que ja emitem NFS
-e devem, portanto, verificar situacao
cadastral no sitehttp://betim.ginfes.
com.br, clicando em 'Manutencao
de Cadastro”. Poderd, dessa forma,
conferir dados, alterar senha, incluir
logomarca e cadastrar clientes para
facilitar a emissao da NFS-e.

Antes da emissao da NFS-e, sera
necessario solicitar Autorizacao para
Impressao de Documentos Fiscais
(AIDF). Passos: acessar o site http://
betim.ginfes.com.br, clicar na aba
'GissOnline”, utilizando a identifi-
cacao e senha enviada pelo correio,
depois "'AIDF/NFE", optando a seguir
por ‘Eletrdnica”.

Apos liberacao da AIDF pela pre-
feitura, que esta prevista para de-
morar alguns dias, a empresa deve
acessar novamente o site http://be-
tim.ginfes.com.br, clicar em "NFS-e”,
optar por "Acesso Exclusivo — Pres-
tador”, utilizando a mesma identifi-
cacao e senha.

Em breve todas as empresas pres-
tadoras de servigos situadas em Be-
tim estardo obrigadas a emitir suas
notas eletronicamente, ou seja, nao
havera nota fiscal em papel em nosso
municipio. Por isso, devemn se anteci-
par, acessando os Manuais da Nota
Fiscal Eletronica de Servicos (NFS-e)
e da GissOnline para se prepararem
para essa nova realidade de Betim.

Eliene Rezende
Delegada do CRCMG - Seccional Betim.
Contato: delegaciacrcbetim@equilibriocontabilidade.com.br

Para as empresas que nao pos-
suem um computador com acesso a
internet, a prefeitura disponibilizara
uma Central de Atendimento para
que a empresa possa realizar sua
escrituracao e emitir a guia para pa-
gamento do imposto.

A obrigatoriedade de encerra-
mento da escrituragao pela Gis-
sOnline permanece mesmo que
nao tenha havido movimento, ou
seja, mesmo que nao tenha ocorri-
do servigos prestados ou tomados
em determinada competéncia. A
partir dessa premissa constata-se
que nem as empresas inativas e
nem as entidades sem fins lucrati-
vos ficaram desobrigadas de cum-
prir essa nova obrigacao também.

Importante destacar que todas
as empresas devem consultar a
autenticidade das Notas Fiscais de
Servicos Eletrénicas, acessando a
opcao ‘Autenticacdo Notas” no si-
tehttp://www.betim.mg.gov.br.

O sistema permite imprimir
guia avulsa para facilitar o recolhi-
mento do imposto, mas a escritu-
racdo devera ser realizada poste-
riormente.

As empresas devem ler os Ma-
nuais constantes no Portal Gis-
sOnline para obter informagoes
como software para navegar, con-
figuracdes e como acessar cada
servico, através do link http://por-
tal.gissonline.com.br/help_por-
tal/manuais/manual_operacional.
pdf. Persistindo davidas, o conta-
bilista devera ser consultado para
orientagdes complementares.




Estamos num periodo um pouco
mais frio, mas o fato é que os ventos ao
longo do ano sopraram a favor do mer-
cado de sorvetes, que vivencia um cres-
cimento inédito alavancado por dois
fendmenos: na alta estagao as fortes on-
das de calor em locais, que antes tinham
temperaturas mais amenas, e também
o fortalecimento da economia brasileira,
que impulsionou o consumo generaliza-
do das classes mais populares.

Na caminhada deste crescimento de
mercado, ha 19 anos, Marcio Oliveira Ma-
ciel juntamente dom sua esposa, Marina
Dias investiram no bairro Bueno Franco,
em Betim, na montagem da Sorveteria
Poliana.

Segundo Marcio, 0 ponto estratégi-
co motivou a montagem e possibilitou o
crescimento da empresa. Hoje sao 2 lo-
jas:uma no Bueno Franco e outra na Pra-
cado Oleo e mais 50 pontos de venda em
Betim, Contagem e Belo Horizonte.

"Nosso preco é bem atrativo em rela-
cdo a outras empresas do mercado. Con-
seguimos atrair pessoas de diversas re-
gioes na cidade”, afirmam os empresarios.

Matriz - Fabrica/Loja

Marcio afirma que trabalha com 4 fo-
cos na gestao de sua empresa: Produtos
de qualidade, atendimento, ambiente e
preco diferenciado. Além disso, a empre-
sa procura tratar os funcionarios como
pessoas da familia. Isso ajuda a garantir
a qualidade dos produtos e atendimento.

De acordo com Maring, o processo
de producao € focado na qualidade do
produto. ‘Nos utilizamos o leite em po
integral e fazemos a processo de pasteu-
rizacao, com a gordura vegetal, glicose e
ingredientes que ajudam a ter um produ-
to com mais cremosidade e mais consis-
téncia. A durabilidade também é maior”,
afirma.

Como umas das acdes promocionais
da sorveteria, todo ano em setembro e
novembro, més de aniversario das lojas,
Marcio e Marina organizam um evento
com brincadeiras, recreacao e venda de
produtos da sorveteria pela metade do
preco. Segundo eles, a acao ja € esperada
pela populacdo e atrai um piblico cada
vez maior de adultos, criancas e adoles-
centes.

Outro grande diferencial da empresa

Minha Empresa meu negocio

€ contar com uma das maiores varieda-
des de produtos do mercado de sorvetes.
Ha sorvetes de varios tamanhos e mui-
tos sabaores, além de uma deliciosa linha
de picolés de fruta, cremosos, e com co-
bertura

Os produtos da Sorveteria Poliana
se destacam por serem fabricados com
ingredientes frescos e selecionados.
"'Sempre buscamos integrar alimentos
em sua forma natural, como frutas, su-
cos, polpas e graos. Nosso maior com-
promisso € criar produtos que despertem
o0s sentidos dos nossos consumidores,
levando-os a ter uma experiéncia agra-
davel e de prazer”.

O sorvete hoje é vendido por kilo,com pre-
co médio de 1680kg e os picolés com pregos
entre 090 e 250. A qualidade dos produtos e
0S precos mais em conta tém atraido consu-
midores de empresas e escolas. ‘Atendemos
muito ao segmento de eventos em festas de
casamento e eventos de empresas, ja que o
sorvete é utilizado como sobremesa” afirma
Marina. ‘Estamos apostando no sucesso,
pois oferecemos produtos de qualidade a
precos acessiveis”, finaliza.

Matriz - Loja
Enderpcn Av, J—‘«nmrur; Rodrigues Campos, 428, Bueno Franco ereco Rua do Rosario, 507 Praca do UI.-n Angola
-740 !

E—rneu l: con reteriapoliana.com.br

www.sorveteriapoliana.com.br

Rua Joao Rodrigues da Silva,
428 - Bueno Franco
Cay 3532 3563

/ Aw cAoc(’ /e e

. Rua do Rosario,
507- Angola

www.sorveteriapoliana.com.br 4 {314127-1204




EVENTOS ORGANIZADOS PELA
ACE BETIM REUNEM EMPRESARIOS

A ACE Betim (ACIABE 30 Anos) rea-
lizou no més de Agosto, dois grandes
eventos: o Betim Business no dia 20 e
a 11° Reunido do Ano com o tema: ‘A
Experiéncia do Modelo Japonés de de-
senvolvimento ambiental e oportuni-
dades de negécios”, no dia 27. O Betim
Business foi uma iniciativa da Empresa
Tratenge, que em conjunto com a ACE
Betim, trouxe o consultor empresarial
e palestrante de renome ‘Cristiano Lo-
pes”. O evento foi realizado pela ma-
nhd, no salao Trianon e contou com a
participacdo de empreendedores do
municipio, cobrindo todos os segmen-
tos econdmicos da cidade.

Na reunido do dia 27, o Diretor da
ACE Betim, Joao Ricardo falou sobre
suas experiéncias em visita empresa-
rial no Japao. Jodo Ricardo, que também
é diretor da empresa Eccox ambiental,
esteve recentemente em missao em-
presarial no Japdo, e la conheceu de
perto a tratativa das inddstrias locais
com seus residuos.

Segundo ele, tais tratativas nao sao
dificeis de serem aplicadas nas indds-
trias brasileiras, e que uma vez obser-
vado o modo de operacao dos japone-
ses, 0s residuos deixarao de ser apenas
'lixo” para tornarem-se uma impor-
tante fonte de recursos para a propria

Betim Bussines

inddstria e com ganho ambiental para
todos.

Ja o prefeito de Betim, Carlaile Pe-
drosa e Secretario de Desenvolvimento
Econdmico, Fabricio Freire que também
tiveram fala no evento abordaram so-
bre o setor produtivo no municipio.

De acordo com o Presidente da ACE,
Tomaz Brum, as reunides tematicas
da ACE Betim acontecem uma vez por
més e tém como objetivo potencializar
conhecimento e experiéncias, que em
conjunto com os encontros de negécios
promovidos pela entidade, aproximam
o empresariado local, abrindo um enor-
me leque de oportunidade de negécios.

Reunidn Temitica




com grande vivéncia na area

Trabalhistas da FIEMG

* Mardele Eugénia Teixeira Rezende ¢ Socia/ Gest

“Curtir” é pouco...

Um dia desses ‘curti” um video do
Caetano Veloso, postado no facebook.
Um "barato”. Nele o artista tenta explicar
o significado da palavra 'curtir”. Isso em
1978. Em um trecho ele diz: "curtir é tal-
vez viver com intensidade... aprofundar
uma coisa...” Observe como, depois de
trés décadas, o termo ‘curtir” assumiu
contornos totalmente opostos. Clicar
nessa palavrinha magica pode repre-
sentar a superficialidade, ja que as redes
sociais costumam ser palco de fantasias,
ilusdes, egos. Ou nao? Parafraseando o
proprio Caetano.

Ainda, segundo a minha reflexao, o
"curtir”, de certa forma, assumiu o papel
do feedback que deveriamos praticar
constantemente, de forma pessoal. Se s6

curtimos os posts, perdemos a oportuni-
dade de fazer um elogio sincero, dar um
abraco, e quando oportuno, fazer uma
critica construtiva. O ‘curtir” ndo deve
substituir o feedback, sob pretexto da fa-
cilidade tecnologica.

Dar feedback é realimentar, respon-
der, reagir a mensagem enviada. Pode-
mos aplicar esse conceito de forma res-
trita ou ampla, por exemplo: dar retorno
a um e-mail & um feedback mais simples
(e mesmo assim muitos ndo o fazem...),
ja uma conversa com um filho sobre
seu comportamento, ou com alguém,
no trabalho, pode ser um feedback mais
complexo. Também podemos classificar
o feedback como positivo (um elogio) ou
negativo (um critica).

_tda, especializada em Direito do Trabalho,

area de Recursos Humanos de grandes empresas, tendo atuado também como membro da Comissao de Negooiagtes

Mesmo antes do condicionamen-
to das pessoas as redes sociais, ja era
comum a falta de feedback. Hoje, as di-
ficuldades (e a falta) do relacionamento
interpessoal esta tornando a pratica do
feedback ainda mais escassa. Esse é um
dos principais desafios da gestao de pes-
soas nas organizagoes, ja que essa ferra-
menta é uma das mais importantes que
podemos utilizar como lideres, porque
é por meio dele que podemos ajudar al-
guém a se desenvolver.

E vocé, recebe feedback das pessoas
com quem relaciona? Tem dado fee-
dback? Tem dificuldade para fazer isso?
Na proxima edicdo daremos algumas
dicas para ajuda-lo a aplicar essa ferra-
menta. Fique atento!

Jornal do

COMERCIO

JCBR - Jornal do Comércio de Betim e Regido

atingindo um publico-alvo de 25.000 leitores.

e focado pode ser o seu melhor vendedor mostrando os diferenciais de sua empresa.

LIGUE JA:

(31)3594-5252

Anuncie nesta midia de resultados! www.jcbr.com.br

0 jornal do COMERCIO & uma publicagao do Sindicato Patronal do Comércio de Betim, Igarapé, Sao Joaquim de
Bicas, Juatuba, Esmeraldas e Mateus Leme. Editado mensalmente, possui uma tiragem de 5.000 e

emplares,

N&o perca esta chance! Fale diretamente com seu cliente anunciando no JORNAL DO COMERCIO. Emformato
revista, esta publicagao tem uma durabilidade maior que as demais midias impressas. Um anuncio bem produzido

Incentivo Cultural = Frase Premiada Edicdo n°008

Promocao SindBetim - Comércio é nosso negocio

Nome: CPF:

Ganhe um celular Galaxy Y

Endereco: Cidade: CEP:

Tel.: E-mail:

Tema: (Crianca)

*Obs.: Usar apenas as duas linhas para escrever a frase

Empresa onde Trabalha: Cargo ou Funcao:

Regulamento:

Para concorrer, os comerciantes e comerciarios deverao preencher completamente este cupom, entrega-lo no SindBetim ou por
email através de foto ou escaneado para comunicacac@sindbetim.com.br, até o dia 4 de outubro de 2013. A frase vencedora
sera aque ue melhor se identificar com o tema proposto. Os ganhadores no ato da retirada do prémio autorizaréo o uso de sua
imagen para publicacao. $6 poderao participar comerciantes e comerciarios devidamente identificados, sendo uma frase por
pessoa. Veja mais detalhes do requlamento no site: www.jcbr.com.br

Favor preencher e entregar no SindBetim - Enderego: Av. Amazonas, 152 B, Centro, Betim/MG




PROGARIA

OOUZA

“GARANTIA DO MENOR PRECO”

e TELE-ENTREGA

FACA PARTE DA COLUNA HIT DO COMERCIO

Envie informacgdes sobre seu evento para o email comunicacao@sindbetim.com.br
ou ligue para (31)3594.5252



Aciabe 30 ANOS
ACE fortalecendo

0 empresariado

O MOMENTO PARA
FAZER O MELHOR NEGOCIO
ESTA CHEGANDO!

FEIRAO
IMOVEIS

EM OUTUBRO. AGUARDE.

"

FEDERAMINASES

Associagio Comercial ¢ Empresarial
BETIM

SEJA UM EXPOSITOR. AGENDE UMA VISITA.

Informacgoes pelo executivo@aciabe.com.br ou
pelos telefones 3043-2308 / 3544-0544.




